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INTRODUCAO
Bem-vindo ao mundo da BIOWORLD.
Bem-vindo ao Network Bioimis'!

\Vocé decidiu fazer esta viagem com a Bioworld e, apesar de simples, o caminho que
tem pela frente nao vai ser facil de percorrer.

Seu sucesso como promotor do Programa Bioimis sera diretamente proporcional a
qualidade de relagoes que vai instaurar com os clientes e com todos os Promotores
que patrocinou.

Este documento tem como objetivo promover a harmonia e garantir a correta apli-
cacao das regras, oferecendo a todos os que se juntarem a nds as mesmas oportu-
nidades.

Qualquer pessoa que aderir ao Network Bioimis vai perceber que a aplicagao dos con-
teldos deste documento ajudara a fornecer um servico auténtico e de alta qualidade,
que por sua vez resultara em maior sucesso e reconhecimento.

O objetivo do presente documento é estabelecer os respectivos deveres, responsa-
bilidades e obrigacoes de todas as partes envolvidas, permitindo que uma pessoa
exerca a atividade de Promotor Bioworld respeitando o que esta descrito aqui.

Apresentamos este documento para vocé com grande confianca nos resultados
que podera obter trabalhando conosco. Seu sucesso depende de vocé, portanto go-
stariamos que lesse todas as normas contidas neste documento.

cODIGO DE CONDUTA

Antes de mais nada a Bioworld se baseia nos valores que representam os pilares
desta nossa atividade: integridade, ser um exemplo e oferecer confianca.

Em cada momento da atividade vocé tera de tratar os clientes e seus colegas Promo-
tores com respeito, demonstrando-se disponivel para oferecer sua ajuda e compar-
tilhando suas experiéncias positivas.

Todas as atividades serao julgadas pelo bom senso e com base no contetdo deste
documento.

Qualquer atitude ou acao contraria ao contetdo do documento sera imediatamente
punida com uma adverténcia ou encerramento da colaboragao de acordo com o art.
9 do Pedido.

Para se tornar um Promotor do Programa Bioimis, o requerente deve concordar em
exercer a atividade de acordo com este Codigo de Conduta, que garante elevados
padroes de integridade e profissionalismo em toda a rede Bioworld, além de atuar
protegendo e defendendo a imagem comercial da Sociedade.

lll. OBRIGACOES DA SOCIEDADE

A. Sociedade devera:
1. comportar-se de modo ético e profissional;

2. fornecer aos inscritos da rede Network Bioimis as informacoes sobre a orga-
nizacao e as vendas a fim de poder gerir as atividades do negocio;

3. recompensar o Promotor de acordo com o Plano de Remuneragao aprovado;
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4. tratar todos os Promotores sem preconceitos ou favores;

5.

adotar todas as medidas possiveis para garantir que as politicas de promogao
dos Programas Bioimis e/ou de produtos e/ou de servicos sejam realizadas
em conformidade com a legislacao aplicavel;

adotar todas as medidas para garantir que a atividade de recrutamento dos
Promotores seja feita de acordo com os principios da informacao correta e
boa-fé.

B. A Sociedade nao devera:

1.

garantir a obtencao do sucesso, que dependera das capacidades de cada Pro-
motor e dos esforcos adequados;

reconhecer comissdes ou bonus pelo simples recrutamento de outras pes-
soas;

tolerar que Clientes e/ou Promotores inscritos no Network Bioimis facam
pressao sobre clientes em potencial para a compra dos servi¢os ou produtos,
ou que os proprios Promotores facam pressao sobre outras pessoas para
que se inscrevam no Network Bioimis;

permitir que os Programas Alimentares Bioimis e/ou os produtos oferecidos
sejam anunciados de forma enganosa ou, de qualquer forma, permitir que
isso aconteca;

resolver ou terminar relacionamentos de colaboracao com qualguer um
que esteja inscrito no Network sem seguir o devido procedimento.

IV. OBRIGACOES DOS PROMOTORES

A. Os Promotores deverao:

1.
2.

conduzir a propria atividade de modo ético e profissional;

divulgar e descrever o plano de remuneracao apenas conforme especificado
no respectivo documento e como descrito também no presente;

respeitar, nos relacionamentos com os clientes, as leis e 0s regulamentos de
tutela do consumidor onde aplicaveis;

fornecer em boa fé a formacgao necessaria, a motivacao e o apoio aos Clientes
e aos Promotores de sua organizacao.

B. Os Promotores nao deverao:

1.

iniciar uma atividade ou pratica de recrutamento enganosas, ilegais ou imo-
rais;

iniciar atividades de venda ou recrutamento fazendo pressao sobre as pes-
soas;

fazer afirmacOes ou dar garantias enganosas sobre a Sociedade, os Progra-
mas Alimentares Bioimis e/ou outros produtos oferecidos;

aceitar ou recrutar menores ou pessoas incapazes de tomar uma decisao
conscientemente;
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5. conduzir atividades em areas diferentes do Territorio onde a Bioworld exerce
suas proprias atividades;

6. desprezar, ridicularizar ou fazer declaracoes negativas sobre a Sociedade,
Promotores, Programas Alimentares Bioimis ou outros produtos oferecidos,
Plano de Remuneracao, funcionarios ou diretores da Bioworld.

V. DEFINICOES

Salvo disposicao em contrario, os termos descritos a seguir terdo os seguintes signi-
ficados se usados no Contrato e nos outros documentos da sociedade, presentes na
area reservada do Promotor ou objeto de comunicagoes publicas:

A.

Ativo: um Promotor é considerado ativo a partir do pagamento da taxa de assi-
natura anual a rede. Apds 12 meses o promotor pode renovar o registro pagando
a taxa exigida.

Linha Ativa: Por Linha entende-se ter um Promotor ou Estrutura conectada di-
retamente independentemente da qualificacao adquirida. A Linha é considera-
da ativa quando um Promotor diretamente conectado tenha pessoalmente, ou
através de sua estrutura, produzido a venda de um Programa Bioimis ou o paga-
mento de uma mensalidade por um Programa Vendido.

Periodo de Comissao: intervalo de tempo usado para calcular os bonus e os alvos
a serem alcangados, com base mensal e anual.

1. Periodos de comissao MENSAL: calculado em base ao més do calendario, da
meia-noite do dia 1 (hora 00.00.00) até as 23:59:59 do Gltimo dia do més, fuso
horario italiano (UTC/GMT +1 hora).

2. Periodos de comissao ANUAL: calculado em base ao ano do calendario, da
meia-noite do dia 1° do ano (hora 00.00.00) até as 23:59:59 do Ultimo dia do
ano, fuso horario italiano (UTC/GMT +1 hora).

Bioimis Coin (BC): moeda virtual usada no Network Bioimis para igualar as remu-
neragoes relativas a venda dos Programas Alimentares Bioimis no mundo intei-
ro. A cada servigo ou produto colocado a venda corresponde um valor em Bioimis
Coin, e sobre cada servico ou produto vendido por um Promotor corresponde uma
percentagem calculada em Bioimis Coin. Cada Bioimis Coin tera um valor de 1 €.

Valor de Compra Bioimis Coin: valor em Bioimis Coin atribuido a um servico ou
produto vendido. O Valor de Compra Bioimis Coin é usado para registrar a ativi-
dade dos negocios, qualificagoes e calcular comissoes.

Clientes: os Clientes sao os compradores dos Programas Alimentares Bioimis ou
produtos oferecidos dentro da plataforma Bioimis.

Promotor: aquele que se inscreve com a ficha de Pedido para se tornar um Pro-
motor do Network Bioimis.

Estrutura: a organizacao de um Promotor.
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I. Diretos: qualquer Cliente ou Promotor de primeiro nivel.

J.  ESTRUTURA BC (BCS): valor total em Bioimis Coin produzido por todas as vendas
feitas pela estrutura.

K. ESTRUTURA BC 5° (BCS5): valor total em Bioimis Coin produzido por todas as
vendas feitas pela estrutura até o 5° nivel de profundidade.

L. Codigo de Identificacdo: nimero Gnico atribuido a Promotores que exercem as
suas atividades de Divulgacao, vendas dos Programas Alimentares Bioimis ou
atividades de Network Marketing. O cddigo de identificagao é usado pelos novos
Clientes e/ou novos Promotores que, depois de terem sido contatados e aceitado
de comprar os Programas Alimentares Bioimis ou atividade de Network Marke-
ting, inserem esse codigo para serem os primeiros a ter direito a um desconto
em compras e os segundos para se conectar ao Network do Divulgador. Tanto
os Clientes como os Promotores devem usar esse nimero em toda a correspon-
déncia e em todas as relagdes com a Sociedade.

M. Contrato: a) o 'Pedido” para se tornar Promotor da Bioworld; b) o documento in-
titulado 'Politicas e Procedimentos”; c) o documento intitulado ‘Plano de Remu-
neracdo”; d) as ‘Condicoes Gerais de Compra do Programa Biomis e uso do Site";

N. Linha: linha descendente de divulgacao que, comegando pelo Promotor, no alto,
se expande em inimeros niveis de profundidade.

0. Nivel: a cronologia de posicionamento das pessoas em uma estrutura.
P. Orfao: um Requerente sem um Divulgador.

Q. Titulo para receber as comissoes: o titulo real pelo qual um Promotor Interme-
diario de vendas se qualifica no Plano de Remuneracao da BIOWORLD em um
determinado periodo.

R. Divulgador: a pessoa que trouxe vocé para a BIOWORLD.

VI. STATUS DE PROMOTOR INTERMEDIARIO DE VENDAS

O Status de Promotor nao representa de modo algum uma relagao de subordinacao
ou parassubordinacao. A Gnica compra exigida para se tornar um Promotor na rede
Network Bioimis é a taxa de inscricao que inclui, além da duplicacao personalizada do
site oficial da Bioimis, as ferramentas e informagoes necessarias para conduzir seu
negocio de modo eficiente e ético. Uma pessoa comecara seu negocio usando seu
proprio nome. Um usuario pode ter apenas um status de Promotor que leva o nome
de um individuo.

A. STATUS INDEPENDENTE

1. Os Promotores sao trabalhadores auténomos sem qualquer vinvulo de su-
bordinacao com a Sociedade.
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A estipulacao do presente Contrato nao cria qualquer relacao entre a Socieda-
de e o Promotor, nem este Gltimo pode pretender de fazer parte, de qualquer
maneira ou forma, de uma relacao entre empregador e empregado, agéncia,
concessionario de venda, parceria, filial ou joint venture entre a Sociedade e
o Promotor.

Os Promotores devem se ater a todas as regras e regulamentos aplicaveis
relacionados com a compra dos Programas Alimentares Bioimis.

E de responsabilidade exclusiva dos Promotores declarar e pagar quaisquer
taxas ou impostos associados as suas atividades de intermediarios de ven-
das de acordo com a legislacao do seu pais.

E de responsabilidade exclusiva dos Promotores procurar por conta propria
equipamentos e ferramentas necessarios para realizar as suas atividades de
negocio, tais como telefone, transporte, servicos profissionais, equipamentos
de escritorio, material de escritdrio, seguro de responsabilidade civil.

E de responsabilidade exclusiva dos Promotores procurar por conta propria
uma sede para sua atividade e estabelecer o proprio horario de trabalho.

B. REQUISITOS DO PEDIDO PARA SE TORNAR PROMOTOR DA BIOWORLD

1.

A Sociedade é obrigada a obter do requerente os dados que no seu pais de
residéncia o identificam para efeitos fiscais. De acordo com os seus direi-
tos contratuais a Sociedade se recusa a conceder uma posicao para qualquer
pessoa que Nao possa ou nao queira fornecer todos os dados necessarios so-
licitados no contrato. E de responsabilidade exclusiva do requerente/Promo-
tor atuar conforme previsto pelas normas do pais onde exerce sua atividade.

A Sociedade se reserva o direito de recusar um Pedido ou rescindir por direito
um Contrato ja em vigor se viesse a saber que os dados solicitados no contra-
to e comunicados durante o processo de registro sao incorretos.

C. ELABORACAO DO PEDIDO

1.

O requerente € o Unico responsavel pelo preenchimento do Pedido para se
tornar Promotor da Bioworld. A Sociedade rejeitara pedidos incompletos ou
incorretos e nao tem obrigacao de avisar o requerente e o Divulgador sobre o
motivo da recusa.

Se o Promotor carregar um Pedido em PDF diretamente na sua area reser-
vada, nao ha necessidade de enviar o pedido original, exceto se exigido pela
Sociedade.

D. INSCRICAO FALSIFICADA

O fato de apresentar um Pedido para se tornar Promotor da BIOWORLD em
nome de um individuo sem o consentimento desse individuo é ilegal e estrita-
mente proibido, assim como apresentar ou pressionar alguém para dar infor-
macoes falsas ou invalidas num Pedido para se tornar Promotor da BIOWORLD.
A pessoa que der informacoes falsas no proprio Pedido para se tornar Promotor
da BIOWORLD, ou pressionar alguém a fazé-lo, sera cancelada da conta e perdera
seus direitos decorrentes do seu estado de Promotor. Em tais circunstancias, a
BIOWORLD se reserva o direito de tomar todas as medidas legais, seja em sede
civil como penal, para tutelar a si mesma e sua estrutura de vendas.
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E. CODIGO DE IDENTIFICACAO

1.

No momento da inscrigao sera emitido automaticamente um codigo Unico de
identificagao (ID) do Promotor a ser utilizado para acessar sua area reservada,
divulgar Clientes ou para uma eventual futura inscricao de outros Promoto-
res.

Os Clientes também receberao um cadigo de identificacao Unico e reconhecivel.

O ID do Promotor e do Cliente deve ser escrito em toda a correspondéncia
com a Sociedade.

F. CONTAS MULTIPLAS DO PROMOTOR

1.

Uma familia (conjuges, companheiros ou outros familiares dependentes, que
residam no mesmo endereco) nao pode manter mais de uma conta de Pro-
motor.

Se a Sociedade constatar que existem contas mdltiplas, ela se reserva o direi-
to de cancelar a conta (ou contas) mais recente sem aviso prévio ao Promo-
tor. Nao sera feito nenhum reembolso do pagamento das taxas de inscricao
das contas sucessivas.

A Sociedade se reserva o direito de decidir se transferir ou nao para a conta
original os eventuais membros da estrutura inscritos como contas sucessi-
vas.

Se um Promotor pressionar os membros da estrutura para criar e/ou manter
multiplas entidades, ou se inscrever Promotores ja inscritos por um outro
Promotor (recrutamento cruzado), devera enfrentar uma acgao disciplinar que
podera levar também ao cancelamento da sua conta.

G. DURACAO DO STATUS DE PROMOTOR

1.

O periodo de duracao do status de Promotor € de um ano a partir da data de
apresentacao do Pedido pela Sociedade e podera ser renovado a cada ano, de
acordo com o art. 7 do Pedido.

A Sociedade se reserva o direito de excluir do sistema o Promotor que per-
manecer inativo por um periodo de 12 (doze) meses consecutivos, e qualquer
organizagao pessoalmente divulgada por um Promotor inativo sera automa-
ticamente transferida para o divulgador do Promotor excluido, se presente.

H. MODIFICACAO DO DIVULGADOR

1.

Para proteger a integridade e salvaguardar os esforgos de todos os Promoto-
res a Sociedade desencoraja e raramente autoriza mudancas de divulgador.

Mudanca de Divulgador: o Promotor que quiser mudar de divulgador
tera a possibilidade de cancelar o seu status atual de Promotor per-
manecendo inativo por seis (6) meses antes de submeter um novo pe-
dido de admissao como Promotor com o Divulgador de sua escolha. O
periodo de inatividade de 6 (seis) meses comeca a partir da aceitacdao por
parte da Sociedade da carta de cancelamento assinada pelo Promotor.
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3. Se as mudancas forem aprovadas, nao serao efetuados ajustes das comis-

soes ou bonus pagos anteriormente.

l. VENDA OU CESSAO DO STATUS DE PROMOTOR

1.

O status e o respectivo codigo de Promotor podem ser vendidos, cedidos ou
dados (dentro do mesmo pais) somente com a aprovagao prévia por escrito
da Sociedade; este direito nao sera negado indevidamente.

2. A Sociedade Bioworld tem o direito de precedéncia para comprar o codigo

do Promotor em igualdade de condicoes. Se a Sociedade informar que nao
aceita, o Divulgador do Promotor tera a oportunidade de fazer uma oferta
ou encontrar um comprador, nas condicoes propostas pela BIOWORLD, no
prazo de 30 dias. Todas as vendas relacionadas com o codigo e status de um
Promotor que forem feitas sem respeitar estas disposicoes, ou seja, nao re-
speitando o direito de precedéncia da BIOWORLD, nao serao aceitas por esta
daltima.

). BENEFICIARIOS
Em caso de morte ou incapacidade do Promotor, o Contrato expira automatica-
mente, sendo concluido intuitu personae

K. DIREITOS E RESPONSABILIDADES DOS DIVULGADORES

1.

Os Promotores tém o direito de aceitar outros divulgadores dentro do Terri-
torio.

Os Divulgadores devem sempre enfatizar que o sucesso do plano de remune-
racao da Sociedade varia de um Promotor para outro, e depende dos esforcos
pessoais incluindo, a titulo de exemplo, as habilidades e o tempo investido
para desenvolver o negocio. Os Promotores sao exclusivamente recompen-
sados pela venda dos Programas Alimentares Bioimis e/ou os produtos ven-
didos através deles ou de sua estrutura. O simples patrocinio de um novo
Promotor nao gera nenhuma compensacao de qualquer espécie.

O objetivo da atividade da BIOWORLD é a venda dos Programas Alimentares
Bioimis e/ou produtos oferecidos ao consumidor final; este aspecto deve ser
enfatizado em todas as apresentacoes da oportunidade oferecida pelos Pro-
gramas Alimentares Bioimis e/ou produtos propostos em matéria de contro-
le de peso e/ou pela atividade de Divulgador através do Network Marketing
Bioimis.

Os Divulgadores eviterao de mencionar as marcas concorrentes de uma for-
ma negativa, pejorativa ou de outra forma ilegal, e de fazer apreciacoes de-
preciativas ou negativas sobre os concorrentes e/ou indUstrias alimentares.

L. STATUS DE PROMOTOR

1.

Os Promotores podem exercer a atividade de negocio exclusivamente no Ter-
ritorio.

Todos os Promotores inscritos no Network estao sujeitos as politic-
as e procedimentos previstos pela Sociedade para cada pais.
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M. DESENVOLVIMENTO DE NOVOS MERCADOS

1.

Os Promotores nao podem operar em paises onde a BIOWORLD nao exerce
a sua atividade.

Os Promotores concordam que conduzir atividades de lancamento em paises
nao oficialmente autorizados a realizar os negocios da BIOWORLD é contra a
politica da Sociedade.

N. TAXA ANUAL DE ADMINISTRACAO DA CONTA
Na data de vencimento anual da inscricao do Promotor sera aplicada uma taxa
anual para a administracao da conta.

0. CANCELAMENTO VOLUNTARIO

1.

O Promotor tem o direito de rescindir o Contrato e, portanto, cancelar seu
proprio status de Promotor, a qualquer momento, enviando a Sociedade um
e-mail ou carta registrada com aviso de recepcao com um aviso prévio de 30
dias.

Qualquer organizacao envolvida nesse cancelamento sera transferida para o
Divulgador do Promotor que se retira, se presente.

Uma vez cancelada a conta, o ex-Promotor nao pode reapresentar um pedido
para se tornar um Promotor por seis (6) meses a contar da data do cancela-
mento, desde que o mesmo tenha agido conforme as regras no momento do
cancelamento voluntario.

As contas canceladas nao serao de forma alguma reconduzidas a sua posicao
ou titulo original.

P. RESOLUCAO UNILATERAL

1.

A Sociedade pode rescindir o contrato com o Promotor imediatamente e sem
aviso prévio em caso de violacao de qualquer uma das disposicoes contidas
neste documento, anexado ao pedido de inscricao a rede Network, incluindo
quaisquer modificagdes feitas pela Sociedade a seu exclusivo critério.

O cancelamento entrara em vigor na data em que a comuni-
cacao por escrito sera enviada por correio, fax ou e-mail para
0o Gltimo endereco conhecido (fisico ou eletrénico) do Promo-
tor ou quando ele efetivamente receber o aviso de cancelamento.

VIl. PRODUTOS E SERVICOS DA SOCIEDADE

A. COMPRAS

1.

Cada servico sera acompanhado por um documento que descreve o paga-
mento feito, eventuais custos administrativos, impostos e frete.

Os Bioimis Coin relativos as compras feitas pelo consumidor fi-
nal sao creditados ao Promotor dentro de 24 horas, depois que a So-
ciedade tiver recebido o respectivo pagamento e, de qualquer for-
ma, apos a ativacao do Programa Alimentar por parte do Cliente.

10
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B. PROGRAMAS DOS CLIENTES

1. O Promotor exercera suas atividades de acordo com todas as regras, regula-
mentos, politicas e procedimentos estabelecidos pela Sociedade.

2. O Promotor reconhece que a Sociedade se reserva o direito de interromper o
servico a um Cliente se ela observar que o Cliente nao esta se comportando
bem.

3. Os Clientes Divulgadores nao estao autorizados a participar do programa de
remuneracao da BIOWORLD se nao estiverem inscritos como Promotores no
Network Bioimis.

C. RELACIONAMENTO ENTRE PROMOTORES E FUNCIONARIOS DA SOCIEDADE

1. Para proteger os direitos dos Promotores e dos funcionarios da BIOWORLD
da mesma forma, todas as chamadas podem ser gravadas tanto para efeitos
de formacao como para verificar sua regularidade.

2. Os funcionarios da Sociedade recebem treinamento especial para serem
educados e profissionais em todos os contatos com os Promotores, Clientes
e 0 publico. Se um Promotor nao for tratado com respeito por qualquer fun-
cionario, devera documentar o fato e comunica-lo a Sociedade, enviando um
e-mail para info@bioimisworld.com.

3. O Promotor deve usar a mesma cortesia quando se relacionar com os fun-
cionarios da empresa, por telefone, Internet ou pessoalmente.

D. PROCEDIMENTOS PARA DEVOLUCOES E DIREITO DE RESCISAO POR PARTE DOS
INSCRITOS NO NETWORK

1. Toda pessoa pode exercer o direito de rescisao da inscricao como Promotor
no Network Bioimis solicitando a devolucao da taxa de inscricao que foi paga.

2. O Promotor pode exercer, no prazo de 14 dias Uteis a partir da inscricao como
Promotor do Network Bioimis e do pagamento da taxa de inscri¢ao, o direito
de rescisao, que consiste na possibilidade de renunciar ao uso dos servigos
on-line adquiridos e obter o reembolso do preco pago, sem multa e sem ne-
cessidade de especificar o motivo.

3. Para exercitar o direito de rescisao é necessario enviar, no prazo de 14 dias
Uteis do recebimento do produto adquirido, uma comunicagao na qual esteja
bem claro a vontade de dissolver o contrato de compra indicando, se possivel,
0 numero da fatura original. Essa comunicacao deve ser enviada ao Servico
ao Cliente: BIOWORLD S.r.l.,, Via del Macello n. 45, Cittadella - Padova - 35013
- Italia, ou por e-mail a info@bioimisworld.com.

4. Se o direito de rescisao for exercido nas condicoes descritas, o Promotor tera
o direito do fechamento da conta e reembolso total da taxa de inscricao, no
prazo de 30 dias a contar da recepcao do pedido de rescisao.

VIIl. REMUNERACAO
O Plano de Remuneracao da BIOWORLD é baseado em um sistema de Network Mar-
keting, caso seja permitido no seu pais de residéncia, que se baseia na intermediacao
da venda ao consumidor dos Programas Alimentares Bioimis. Os Promotores ativos

11
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como Divulgadores sao recompensados pelos servigos vendidos através de sua in-
termediacao ou também através de outros Promotores inseridos na propria orga-
nizacao de marketing. Os detalhes do Plano de Remuneracao da BIOWORLD estao
anexados a este documento.

Promotor: qualquer pessoa que se inscreve no Network Bioimis pode se tornar Pro-
motor e exercer a atividade de Divulgador, transformando neste caso os Bioimis Coin
recebidos em dolares, euros ou outra moeda disponivel.

Gracas aos instrumentos recebidos e ao Site Bioimis personalizado com o proprio ID
(codigo de identificacao) o Promotor se torna ativo seja na promogao dos Programas
Alimentares Bioimis, exercendo uma atividade de intermediacao de venda, seja na
promogao e busca de novos inscritos para fazer parte da sua Estrutura.

O Promotor recebe a sua remuneracao calculada nao s6 sobre as vendas realiza-
das por intermediacdo direta (REMUNERACAO DIRETA), mas também sobre aquelas
produzidas indiretamente por meio de outros Promotores cadastradas ou Clientes
vinculados a sua Estrutura (COMPENSACAO INDIRETA) com base nos critérios esta-
belecidos no documento denominado Plano de Compensacao .

As vantagens oferecidas a cada pessoa contatada.

Qualquer pessoa que comprar servicos ou produtos oferecidos na Plataforma Bioi-
mis inserindo o codigo de um Promotor tera direito a um desconto. Desse modo o
Network tem a garantia que qualquer usuario tera interesse em inserir o Codigo de
Identificacao de um Promotor.

Cada servico adquirido da direito a receber Bioimis Coin (a moeda virtual Bioimis)

Valor de 1 Bioimis Coin = € 1

A. QUALIFICACOES E PAGAMENTOS

1. Para se qualificar para as remuneracoes diretas e indiretas, bonus mensal,
e os incentivos, o Promotora aléem de ser ativo, deve atingir os orcamentos/
qualificacoes exigidos melhor especificados no Plano de Remuneracao. Além
disso:

a. As Moedas Bioimis conquistadas sao creditadas 15 dias apos a compra de
um Programa de Alimentacao, ou pelo pagamento mensal por assinatura.
Isso porque € necessario verificar os recebimentos ou qualquer cancela-
mento de pagamento.

b. A verificacao de quem obteve uma nova qualificacao é sempre realizada
15 dias apos o encerramento de cada més. Isso serve para verificar 0s
recebimentos ou qualquer cancelamento de pedidos feitos.

c. Cada qualificacao alcancada dentro de um més da direito a visualizar as
remuneragoes referentes a essa qualificacao ja no faturamento do més.

d. Os pagamentos indiretos serao sempre creditados 15 dias apos o fecha-
mento de cada més. O objetivo é verificar que o volume de negocios pro-
duzido e a estrutura necessaria foram alcancados.
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Desde que o Promotor respeite os termos descritos nos documentos anexa-
dos ao Pedido para se tornar um promotor da Bioworld, a Sociedade re-
conhecera ao Promotor a remuneracao prevista no Plano de Remuneracao
da BIOWORLD (ver anexo).

Nenhuma remuneragao e/ou bonus sao pagos sobre a cota de inscrigao paga
pelos inscritos ao Network Marketing, nem sobre todas as compras que nao
se refiram ao Programa Alimentar Bioimis.

O Promotor recebe bonus e comisstes com base em compras reais feitas
pelos clientes finais atravées de sua intermediacao.

Se um Promotor observar alguma irregularidade na remuneracao, deve avi-
sar a Sociedade dentro de 15 dias a contar do recebimento dos Bioimis Coin
relativos as comissoes diretas e indiretas, bonus e/ou incentivos postos em
pratica pela sociedade. ApGs essa prazo, o Promotor nao tera mais o direito
de contestar o crédito feito pela Sociedade.

A troca de Bioimis Coin por dinheiro sera possivel para valores iguais ou su-
periores a 100 Bioimis Coin. Se os Bioimis Coin recebidos nao sao iguais ou
superiores a esse valor, a remuneracao ou bonus serao acumulados no por-
tfolio do Promotor, visivel na area reservada e personalizada deste Gltimo,
até que o nimero de Bioimis Coin alcance a quantia minima para fazer a
troca e a transferéncia na conta PayPal. Em caso de dissolucao do Contrato,
sera pago ao Promotor o valor do Bioimis Coin até entao acumulado mesmo
se inferior a 100 Bioimis Coin.

B. CUSTOS PARA O PAGAMENTO DE COMISSOES E/OU BONUS

1. Os custos de conversao de moeda e transferéncia das comissoes na conta
PayPal do Promotor serao deduzidos do parceiro financeiro da Bioworld, di-
retamente da soma transferida.
IX. LIMITACOES

No exercicio das suas atividades, o Promotor deve se esforcar para promover os ser-
vicos oferecidos pela Sociedade evitando qualquer conduta que possa ser prejudicial
e inconveniente.

A. TODOS OS INSCRITOS NO NETWORK BIOIMIS EM QUALIDADE DE PROMQOTOR:

1.

Deverao representar fiel e imparcialmente a Sociedade e seus servigos no
momento de oferecé-los aos atuais ou potenciais clientes e/ou Promotores.

Nao podem estipular um contrato ou uma transagao em nome e por conta
da Sociedade ou apresentar a si mesmos como funcionarios, representantes,
agentes ou vendedores privilegiados da Sociedade.

Nao podem fazer qualquer declaracao sobre propriedades terapéuticas ou
curativas dos Programas Alimentares Bioimis e dos produtos vendidos pela
Sociedade. Os Programas Alimentares Bioimis e os produtos da Sociedade
nao tém a pretensao de diagnosticar, tratar, curar, aliviar ou prevenir qual-
quer doenca e nunca deve ser apresentado como tal.
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Nao sugerimos nenhum diagnostico, prognostico, avaliacao, tratamento, de-
scricao, gestao ou remeédio para indisposicoes, distlrbios ou doencas.

Nao podem fazer nenhuma projecao de ganhos falsa, irracional, enganosa ou
intencionalmente distorcida aos Promotores atuais ou em potencial.

Deverao enfatizar que o sucesso do Programa de Network Marketing da So-
ciedade varia de um Promotor para outro, e depende dos esforcos pessoais
incluindo, a titulo de exemplo, as habilidades e o tempo investido para desen-
volver o negocio.

Nao podem afirmar que o plano ou o portfolio produzido pela Sociedade tenha
sido aprovado ou assinado por qualquer representante governamental.

Sao totalmente responsaveis por qualquer declaracao verbal ou escrita rela-
tiva a Sociedade, Programas Alimentares, produtos, servigos e oportunida-
des que nao estejam em conformidade ao material de apoio a atividade atual
e oficial da Sociedade.

PUBLICIDADE

1.

A BIOWORLD recompensa seus Promotores pela publicidade, difusao e in-
termediacao de venda dos Programas Alimentares Bioimis e produtos ofere-
cidos que devem ser feitas somente por meio das ferramentas colocadas a
disposicao pela Sociedade.

Exercicio de venda no varejo: os Programas Alimentares Bioimis da Sociedade
nao pode ser vendidos, comercializado ou distribuido em qualquer ponto de
venda no varejo, incluindo, por exemplo, lojas, mercados, restaurantes, super-
mercados, etc.

Os Programas Alimentares e os produtos oferecidos pela Sociedade nao
podem ser propostos, anunciados, comercializados ou distribuidos em fei-
rinhas de artesanato, feirinha do usado, bazares, camelédramos ou locais se-
melhantes.

Mostras, Exposicoes, Feiras comerciais: a exposi¢cao em stands, a publicidade
em outras formas além daquelas permitidas na area reservada, a promogao
os Programas Alimentares Bioimis ou a oportunidade de negocio oferecida
pela Sociedade em mostras, feiras comerciais, feiras ao ar livre ou qualquer
evento parecido requer a aprovacao prévia por escrito da Sociedade. Os pedi-
dos devem ser apresentados pelo menos 60 dias antes do evento e antes de
assinar qualquer contrato com a sede da exposicao.

Para proteger o Network Marketing Bioimis, a Sociedade se reserva o direito
de proibir a venda dos seus servicos em qualquer lugar que nao considerar
aceitavel.

Placas esternas ou exposicao em vitrina: as placas externas ou exposicao em
vitrina que fazem propaganda da Sociedade ou de seus produtos serao proi-
bidas em qualquer lugar, exceto na sede da Sociedade e/ou escritorios de
representacao.

Artigos promocionais: excetuando os artigos promocionais aprovados antes
pela Sociedade destinados a venda, nenhum Promotor ou qualquer outra
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pess0a, associacao, corporagao ou entidade pode usar marcas registradas
Bioimis/Bioworld sob qualquer forma, design, cor, logotipo e em nenhum
artigo promocional produzido de forma independente (por ex.: decalques de
carro/imas/adesivos, chaveiros, bonés, camisetas, canecas, cartoes de visita,
banners, adesivos, artigos de papelaria, etc.).

8. Uso das marcas de fabrica da Sociedade: o Promotor nao pode utilizar, repro-
duzir ou divulgar o nome comercial, logotipo ou qualquer marca registrada
ou marca de servico da Sociedade, exceto o uso das ferramentas, recursos e
documentos disponibilizados pela Sociedade.

9. O Promotor concorda em evitar qualquer referéncia ou link de sites de qual-
quer material bibliografico de terceiros a fim de verificar ou enfatizar efeitos
terapéuticos ou medicinais os Programas Alimentares Bioimis e de qualquer
servicos oferecido pela Sociedade ou respectivos componentes. Neste sen-
tido, estas declaracoes de terceiros se tornam declaragoes diretas sem vali-
dacao adequada.

10.0 Promotor deve evitar qualquer apelo falso as autoridades (por ex.: divinda-
des, médicos, enfermeiros, terapeutas, cientistas, funcionarios da Socieda-
de, etc.), durante a divulgacao e/ou apresentacao os Programas Alimentares
Bioimis, produtos propostos ou oportunidade oferecida pela Sociedade.

11.0 Promotor nao pode debitar a Sociedade, nem a outros Promotores da sua
estrutura, nenhum custo a fim de obter lucro por qualguer servico, formacao,
folhetos publicitarios, materiais, websites, associacao ou qualquer outro ma-
terial relacionado com a Sociedade.

12.A fim de evitar conflitos de interesse, o Promotor nao devera vender, expor
ou anunciar os Programas Alimentares, os servicos da Sociedade junto com
outros produtos semelhantes que nao pertencem a Sociedade, em qualquer
lugar de venda no varejo fisico ou eletrdnico, exposi¢ao ou publicidade.

13.A Sociedade proibe que o Promotor promova produtos de outra empresa
junto com os produtos da Sociedade Bioworld em qualquer lugar de venda
no varejo fisica ou eletronica, exposicao ou publicidade (por Concorrente se
entende uma outra empresa que propoe dietas, programas de educacao ali-
mentar e/ou produtos dietéticos ou suplementos).

14.Todos os pedidos de aprovacao de publicidade devem ser enviados junto com
uma copia impressa do material proposto antes que o material seja publica-
do ou distribuido. Estes antuncios incluem, por exemplo: folhetos publicitarios,
fitas de audio ou video, e-mail, exposicoes, adesivos em veiculos, quadros de
avisos, sites, comunicagoes Internet, mensagens telefonicas, andncios im-
pressos, mercadorias, etc. Qualquer material aprovado por escrito pela Socie-
dade é para uso pessoal e para distribuicao exclusiva dentro da estrutura do
Promotor.

15.A comercializagao através da midia nao é permitida e qualquer pedido nesse
sentido sera rejeitado. Os exemplos deste tipo de comercializacao incluem
aparecer e dar informagoes ou fazer propaganda comercial em radio e televi-
sao, outdoors e/ou midia on-line.

16.0 Promotor nao pode produzir para venda ou distribuicao qualquer gravacao
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sobre um evento, reuniao, encontro da Sociedade sem autorizacao prévia por
escrito da BIOWORLD. O Promotor também nao pode reproduzir para venda
ou para uso pessoal qualquer gravacao de apresentacoes em fita de audio ou
video produzida pela Sociedade.

17.A Sociedade se reserva o direito de solicitar, a seu exclusivo critério, a remocao

imediata de qualquer material nao-conforme ou prejudicial usado pelo Pro-
motor para promover produtos ou a oportunidade oferecida pela Sociedade.

18.A violacao de qualquer uma das limitagoes acima descritas podem resultar

em suspensao imediata e/ou rescisao do Contrato.

C. PUBLICIDADE NA INTERNET

1.

Todas as disposicoes gerais em matéria de publicidade se aplicam a publici-
dade na internet/eletrdnica, incluindo post em qualquer site de midia social
(por exemplo: Facebook, Twitter, MySpace, LinkedIn, Google AdWords) ou si-
tes de opinides (ex: blogues, Yelp, etc).

O Promotor nao deve promover ou vender os Programas Alimentares Bioimis
e 0s servicos da Sociedade em qualquer leilao ou site de venda eletronica ou
fisica (incluindo, a titulo de exemplo, eBay, Craigslist, Yahoo, etc.). Para pro-
teger a atividade de Network Marketing proposta de pessoa para pessog, a
Sociedade podera, a seu critério, proibir que seus produtos sejam promovidos
ou vendidos em qualquer site eletronico que nao seja considerado aceitavel.

Os nomes de dominio que se deseja usar para a comercializacao de produtos
ou a oportunidade oferecida pela Sociedade devem ser submetidos a apro-
vacao antes de serem comprados.

O Promotor ndo esta autorizado a utilizar o nome comercial ‘BIOIMIS” e
'‘BIOWORLD" ou qualguer marca de fabrica da Sociedade (ou um derivado ou
qualquer variacao similar do mesmo que possa confundir alguém e leva-lo
a acreditar que eles tém a ver com a Sociedade) como parte de um e-mail,
nome de dominio, publicidade on-line, razao social, nome de usuario e/ou
detalhes contratuais. O Promotor e todos os inscritos no Network concordam
em ceder a Sociedade, as suas proprias custas, qualquer nome de dominio
que violar tal disposicao.

Em nenhum caso o Promotor pode afirmar de ser o responsavel de uma sede
ou ser um representante oficial da Sociedade.

A Sociedade oferece ao Promotor sites pessoais duplicados na Internet com
um texto previamente aprovado e fotografias para que eles possam gerenciar
os Clientes e inscrever no Network Marketing Bioimis novos Promotores. As
paginas de inscricao ou carrinhos de venda/plataformas e-commerce inde-
pendentes daqueles nos sites duplicados, emitidos pela Sociedade, nao serao
autorizados para a promocao dos Programas Alimentares Bioimis, servicos
e/ou produtos ou a oportunidade oferecida pela Sociedade de se inscrever no
Network Bioimis.

O Promotor nao pode criar seus proprios sites, independentemente dos sites
disponibilizados pela Sociedade.
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8. Aviolacao de qualquer uma das limitacoes acima descritas resultarao na su-

spensao e/ou rescisao imediata do contrato, aguardando a remocao do ma-
terial ofensivo e/ou uma investigacao (ver XI. Medidas disciplinares).

D. SPAM

1.

A Sociedade mantém uma politica de tolerancia zero contra qualquer ativi-
dade de spam por parte do Promotor. O spam é a pratica do envio em massa
ou individual de e-mail ou outras mensagens na tentativa de forcar as infor-
macoes com relagao a pessoas que nao tenham especificamente expressa-
do o desejo ou concedida a aprovacao para receber tais informacoes, com a
mensagem assinada ou nao.

E-mail nao solicitado

A BIOWORLD nao permite que o Promotor envie e-mails comerciais nao
solicitados, a menos que tal envio seja regular de acordo com as leis e re-
gulamentos aplicaveis e que tenha sido aprovado pela Sociedade antes do
envio. Qualquer e-mail enviado pelo Promotor que promova a BIOIMIS e/ou
a BIOWORLD, a oportunidade oferecida pela BIOWORLD, os Programas Ali-
mentares Bioimis, 0s servicos e produtos oferecidos pela BIOWORLD deve
respeitar os seguintes pontos:

a. O e-mail deve ser acompanhado por um aviso informando o destinatario
do fato que ele tem uma chance de responder ao e-mail, através de um
e-mail de resposta ativo, para solicitar que no futuro nao sejam mais en-
viadas ofertas ou correspondéncia por e-mail. Deve haver um endereco
e-mail de resposta ativo para o remetente.

b. O e-mail deve incluir o endereco de correio fisico do Promotor.

c. O e-mail deve afirmar de maneira clara e visivel que a mensagem é uma
propaganda ou uma oferta.

d. E proibido usar palavras enganosas nalinha do assunto e/ouinformacoes
falsas no titulo.

e. Todas as solicitagoes para nao receber mais e-mail de propaganda ou
propostas relativas ao Programas Alimentares, servicos e/ou produtos
oferecidos pela BIOWORLD recebidos por e-mail ou pelo correio normal
devem ser respeitadas. Se um Promotor receber uma solicitacao como
essa, de um destinatario de um e-mail, deve retransmiti-la também a So-
ciedade.

f. A Sociedade podera enviar periodicamente e-mails comerciais em nome
do Promotor, pois no momento de estipular o Contrato com a Sociedade,
o Promotor aceita que ela possa enviar tais e-mails, e que o endereco fis-
ico e eletronico do Promotor sera incluido nesses e-mails como descrito
acima. O Promotor devera respeitar as solicitacoes de nao receber mais
e-mais relativos ao Programas Alimentares Bioimis, servicos e/ou produ-
tos oferecidos pela BIOWORLD.

3. Sistemas de chamada automatica e fax ndo solicitados

a. Exceto quando previsto no presente parafrafo, o Promotor nao pode usar
ou transmitir fax nao solicitado ou usar um sistema de composicao au-
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tomatica do numero ligado ao exercicio de suas atividades comerciais
com a BIOWORLD.

b. Por 'sistema de composicao automatica” se entende aqueles dispositivos
gue possuem a capacidade de: (a) armazenar ou produzir nimeros de te-
lefones a serem chamados utilizando um gerador de nimeros causal ou
sequencial; (b) compor esses nimeros.

c. Por'fax nao solicitado” se entende a transmissao por fax de qualquer ma-
terial ou informacao que anuncia ou promove os Programas Alimentares
Bioimis, servicos e/ou produtos oferecidos pela BIOWORLD, o plano de re-
muneragao ou qualquer outro aspecto da Sociedade que seja transmitido
a qualquer pessoa, com excecao do fax: (a) enviado a qualquer pessoa que
tenha manifestado previamente um convite ou permissao; (b) qualguer
pessoa com quem o Promotor estabeleceu uma relacao de trabalho ou
pessoal.

d. Com o termo ‘estabelecido uma relagao de trabalho ou pessoal” se en-
tende um relacionamento anterior ou existente constituido pela comuni-
cacao voluntaria em ambos os sentidos entre um Promotor e uma pes-
soa, com base em: (a) uma investigacao, uma solicitacao, uma compra ou
uma transacao por parte da pessoa de produtos oferecidos pelo Promotor
em questao; ou (b) uma relacao pessoal ou familiar, que nao tenha sido
previamente concluida por qualquer uma das partes.

4. Técnicas de telemarketing

O Promotor nao deve fazer uso de telemarketing para exercer a sua ativi-
dade de negocio BIOWORLD. O termo 'telemarketing” significa o envio de
uma ou mais chamadas telefénicas a um individuo ou ente para induzir a
comprar os Programas Alimentares Bioimis, servicos e/ou produtos ofere-
cidos pela BIOWORLD, ou para envolvé-los na oportunidade oferecida pelo
Network Bioimis. A legislacao vigente estabelece as limitagdoes das praticas
de telemarketing e o Promotor deve respeita-la. As ‘chamadas frias” feitas a
possiveis clientes ou Promotores que promovem os produtos ou servicos da
BIOWORLD ou a oportunidade oferecida pela Sociedade constituem telemar-
keting e sao, portanto, proibidas.

E. RELACAO COM A MiDIA

1.

De acordo com a politica da Sociedade, todas as relacoes com os meios de
comunicacao (radio, televisao ou impressa) devem ser gerenciadas pelo por-
ta-voz da empresa indicado pela Sociedade.

O Promotor nao deve responder ou tentar responder a perguntas da midia
sobre a Sociedade, Programas Alimentares Bioimis, servicos, produtos ou so-
bre sua atividade de Promotor auténomo da BIOWORLD, e concordam em co-
municar imediatamente eventuais solicitacoes recebidas a Sociedade escre-
vendo para info@bioimisworld.com.

F. MARCAS DE FABRICA, MARCAS REGISTRADAS, INFORMACOES RESERVADAS E
SEGREDOS COMERCIAIS
As marcas Bioimis e Bioworld sao um bem importante e valioso. Elas ajudam
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a identificar os produtos da Sociedade Bioworld em todo o mundo e a diferen-
cia-los da concorréncia. A Sociedade deve proteger sua marca de fabrica contra o
uso indevido e todo tipo de violagao, caso contrario ela podera ser perdida. Sem-
pre que uma marca de fabrica, uma marca registrada, um logotipo ou simbolo
sao usados de forma inadequada ou sao usados por alguém que nao seja o dono,
o valor e a importancia da marca pode ser grandemente diminuido. Portanto, a
Sociedade fara todos os esforcos para proteger a sua marca de fabrica, o logotipo
da empresa e respectivos desenhos de modo que ninguém mais possa usa-los.
As regras estabelecidas a seguir foram desenvolvidos para manter a integridade
da marca da Sociedade e para garantir que o nome e as marcas da Sociedade
estejam disponiveis exclusivamente para as atividades da propria Sociedade.

1. Pedido de autorizagao antes de usar: a Sociedade nao permitira o uso de seu
nome comercial (denominacao social), marcas licenciadas (Bioimis), marcas
de fabrica (nomes de produtos, como por ex. Programa Alimentar Bioimis),
desenhos e simbolos por qualquer pessoag, incluindo o Promotor, sem autori-
zagao prévia da propria Sociedade.

2. O Promotor nao pode usar ou tentar registrar nenhum nome comercial, mar-
ca de fabrica, marca registrada, nome de servico, logotipo, nome do produ-
to, denominagao social da Sociedade (chamados de modo geral Proprieda-
de Intelectual) existentes ou posteriores a compra, ou qualquer derivado ou
variacao similar dos mesmos de modo que possam criar confusao, erros ou
engano sobre a origem dos produtos ou servi¢os anunciados.

3. OPromotornao pode usar a Propriedade Intelectual da Sociedade numarazao
social, endereco e-mail, nome de dominio ou subdominio Internet, nimero de
telefone, publicidade on-line, nome do usuario ou em qualquer outro ende-
reco, contato ou titulo.

4. O Promotor concorda em entregar imediatamente a Sociedade qualquer regi-
stro do nome da empresa, nomes comerciais, marcas de fabrica ou nomes de
dominio Internet da Sociedade registrados ou reservados em violacao desta
disposicao. O nao cumprimento desta disposicao resultara no cancelamento
imediato do status de Promotor.

5. As informacoes sobre o Promotor entre as quais: nomes, enderecos, ende-
recos e-mail e nimeros de telefone de outros Promotores, sao informacoes
de propriedade da Sociedade.

6. As informacoes reservadas da Sociedade sao transmitidas ao Promotor de
modo confidencial com base neste acordo de confianca e sigilo.

7. O Promotor concorda em nao revelar essas informacoes a terceiros ou uti-
liza-las para outros fins que nao os da Sociedade ou para entrar em concor-
réncia com ela.

8. O Promotor reconhece que tais informagoes reservadas da Sociedade pos-
suem uma caracteristica que as torna Unicas e que a divulgacao ou uso delas,
violando esta politica, causara danos irreparaveis as atividades da Sociedade
e do Promotor auténomo.

9. A pedido da Sociedade, qualquer Promotor atual ou ex-Promotor devolvera o
original das informacoes reservadas e todas as copias a Sociedade.
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10.0 Promotor € um profissional auténomo, e a Sociedade nao impoe limi-
tes a nenhuma atividade de participagao ou venda do Promotor em outras
atividades ou programas de Network Marketing ou a venda direta, desde
gue nao seja uma oportunidade em competicao direta com a BIOWORLD.

X. TRADUCOES EM LINGUAS ESTRANGEIRAS

De vez em quando a Sociedade podera disponibilizar traducoes em linguas estran-
geiras de materiais de marketing, vendas e disposicoes. Caso existir alguma discre-
pancia na elaboragao, no significado ou interpretacao entre o inglés e a tradugao em
outra lingua, a versdao em inglés sempre prevalecera.

XI. POLITICA DE PRIVACIDADE

1. ASociedade se empenha a respeitar a privacidade e fara todo o possivel para
proteger a seguranca dos dados dos Clientes e Promotores que decidirem
exercer uma atividade da BIOWORLD. A Sociedade garante as medidas de
seguranca para proteger a perda de dados, mau uso ou alteracao das infor-
macoes confidenciais do Promotor ou do Cliente que ela recolheu. A Socie-
dade utiliza lideres reconhecidos no campo da tecnologia ‘secure server” e
"encryption” para proteger as transacoes dos Clientes e inscritos no Network
Marketing Bioimis em qualidade de Promotores, e toma todas as precaucoes
necessarias para proteger contra roubo de identidade ou fraude relacionadas
a cartoes de crédito, incluindo a verificacao das informacoes sobre o Promo-
tor ou o Cliente a cada transacao.

2. O Promotor é consciente que vai receber ou ter acesso a certas informacgoes
pessoais. Ele devera manter essas informagoes separadas e distintas de
qualquer outra informacao utilizada ou mantida pelo Promotor, e se compro-
mete junto com a Companhia a recolher, usar e/ou divulgar informacoes pes-
soais apenas para os fins autorizados pela Sociedade, respeitando o uso e/ou
a divulgacao das informacgoes pessoais. O Promotor deve sempre respeitar a
legislacao aplicavel em matéria de privacidade e notificar imediatamente a
Sociedade sobre eventuais violagoes ou suspeitas de violagoes da seguranca
da protecao das informacgoes pessoais. De qualquer maneira valem as re-
gras contidas na declaracao de privacidade assinada no Pedido para se tornar
Promotor da BIOWORLD.

XIl. MODIFICACOES DO PROGRAMA

A Sociedade tem o direito de alterar o Plano de Remuneracao, os precos dos servicos,
as politicas e procedimentos. Estas alteragdes entrarao em vigor com prévia comuni-
cacao ao Promotor. As atualizagdes serao postadas no back office do Promotor. Sera
disponibilizada uma copia impressa mediante solicitacdao por escrito do Promotor. O
Promotor concorda em cumprir essas mudancas. Nesses casos o Promotor tera o
direito de rescindir o Contrato mediante aviso prévio de 14 dias.

XIll. CLAUSULA DE NAO RENUNCIA

Se a Sociedade nao exercer os direitos contidos no presente documento, no Plano
de Remuneracao BIOWORLD, no Pedido para se tornar Promotor intermediario de
vendas da Bioworld ou quaisquer outros documentos citados neste documento, ndao
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constituira rentncia ao direito de a Sociedade requerer a aplicacdo dos mesmos. A
rendncia a este direito por parte da Sociedade pode se tornar efetiva somente por
escrito por um funcionario autorizado da Sociedade.

XIV. EXECUCAO DAS DISPOSICOES

Se qualquer disposicao deste contrato se revelar invalida, ilegal ou inexequivel por
qualquer motivo, a Sociedade podera modificar ou excluir tal disposicao. A modifi-
cagao ou supressao de qualquer clausula ou disposicao nao prejudicara de forma al-
guma as demais clausulas e disposicoes, que permanecerao em pleno vigor e efeito.

XV. LEGISLACAO APLICAVEL, JURISDICAO E FORO COMPETENTE

O foro competente para qualquer controvérsia que surgir relacionada com a interpre-
tacao, execucao e/ou resolucao do Contrato sera exclusivamente o Foro de Padua,
Italia. De qualquer forma a Sociedade se reserva o direito de aceitar o Juiz onde o
Promotor tiver a propria residéncia ou domicilio.

XVI. CONTATOS
Telefono: +39 0499402333
Website: www.bioimis.com
E-mail: info@bioimisworld.com
Indirizzo:  BIOWORLD Srl - Via Macello 45, 35013 - Cittadella (Padova) - Italia

©2017 BIOWORLD 5rl
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